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DEEL 3

ACTIES VAN GEMEENTEN EN REGIO’S IN EUROPA OP HET VLAK VAN PREVENTIE
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over afvalpreventie

Wijzigingen in de leefgewoonten stimuleren
3.2.2.1. De behoeften naar producten vanwege consumenten in vraag stellen en
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3.2.2.1.1. Wenen moedigt de overschakeling naar immateriéle consumptie

aan
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3.2.2.2. De vervanging van producten door diensten aanmoedigen
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3.2.2.2.3. Regio Marches: de keuze bieden tussen herbruikbare of biologisch

afbreekbare vaat op festivals en beurzen

3.2.2.2.4. Catalonié: een gemeentelijke verhuur- en afwasdienst voor
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3.2.2.3.

3.2.2.4.

Stappen ondernemen ten voordele van dematerialisatie
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vraag en aanbod
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Herstelling en hergebruik promoten

3.2.3.5.1. Minchen : een gids, een dag van de herstellingen en een
vlooienmarkt
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3.2.3.5.3. Barcelona: recuperatie van champagneflessen

Het voorbeeld geven via de milieuvriendelijke overheidsaankopen

3.2.3.6.1. Barcelona : een duurzame stad met een milieuvriendelijk
verbruik

3.2.3.6.2. Kolding : een voortrekker inzake milieuvriendelijke openbare
aankopen

Bepaalde methodes inzake afvalverwerking promoten
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Aanmoedigen van thuiscompostering van organisch afval
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3.24.2.

3.2.4.3.

3.24.4.

3.2.4.1.4. Martellago, Santa Giustina in Colle en de regio Veneto: fiscale
voordelen voor burgers en gemeenten

3.2.4.1.5. Provincie Bergamo: met composteren de toename van afval een
halt toeroepen
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3.2.4.1.9. Het eiland Arousa: thuiscompostering in eengezinswoningen
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De vraag van bedrijven naar primaire grondstoffen verminderen
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mingen
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cleerde producten
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3.2.4.4.1 Straatsburg: ENVIE biedt een afvalverwerkingsdienst aan en
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3.2.4.4.2 Offenbach: GOAB — de sociale integratie begon met het
herstellen van koelkasten
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